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Programa Vamos para la Universidad
Décimo
Encuentro: Saludo estudiantes. Hoy continuaremos el trabajo del programa Vamos para la Universidad a partir de este taller pedagógico. En esta oportunidad veremos el tema de Medios de comunicación. De igual forma, les recuerdo que en la plataforma de youtube en la página del programa podrán ver las clases grabadas.
Ver: Visualizar el siguiente video: https://www.youtube.com/watch?v=XtoIodbe1k8 
¿Cuál es la intención comunicativa del autor? 
Teniendo en cuenta que un estereotipo es una idea o imagen aceptada por la mayoría como patrón o modelo de cualidades o de conducta, ¿qué ha llevado a la sociedad humana a generar estereotipos de belleza? 
Conocer: 
Los medios de comunicación son las herramientas a través de las cuales un mensaje es transmitido a otra persona o a un grupo. https://www.youtube.com/watch?v=aIrT0Ye-ukI 
Según el nivel de interactividad entre los usuarios pueden ser interpersonal o de masas.
En la comunicación interpersonal:
· Los protagonistas son los usuarios
· Puede realizarse de manera directa y usar un canal natural o artificial 
· Es determinada por los usuarios 
· Es bidireccional, puede ser uno a uno, uno a varios o entre varios
En la comunicación de masas:
· El protagonista es el medio
· Emplea canales artificiales
· La comunicación es unidireccional y predeterminada por el emisor
· El receptor es colectivo
Internet ha permitido que las posibilidades de comunicación y participación se amplíen. Con la web 2.0 no solo se consume información sino que se produce y comparte entre los usuarios, lo cual se conoce con el acrónimo de “prosumidor”.
Los medios de comunicación de masas, tanto en los medios tradicionales como en la Internet, han permitido un avance en la difusión de la cultura y en la posibilidad de participar en la vida pública.
Sin embargo, lleva algunos aspectos negativos como: 
· La deformación de sus contenidos
· La homogenización de los receptores
· Su falta de espíritu crítico
· Su sometimiento a la sociedad de consumo
· El  poder manipulador al usarse como instrumento para imponer una ideología
· El carácter pasivo de la recepción al ser una comunicación unilateral y filtrada
Hacer: 
Antes:
 Fragmento de documental "Y tú… ¿cuánto cuestas?“. So, What's Your Price? es un documental de 2007 dirigido por Olallo Rubio sobre la cultura mexicana y estadounidense. 
Fecha de estreno: 24 de marzo de 2007 (México)
Director: Olallo Rubio
Duración: 1h 38m
Música compuesta por: Javier Umpierrez
Guión: Olallo Rubio
Reparto: Johnny Gerland
¿Qué le evoca este título?
¿Sobre qué piensa que trata este fragmento de documental?
Durante: 
Visualización del video: Persuasión, manipulación y poder de la publicidad https://www.youtube.com/watch?v=KIORTEeNcOU 
En la medida en que se ve el video, realizar un diagrama donde, con base en el fragmento del video “Y	 tú… cuánto cuestas”, dibuje la televisión como centro y formar las ramificaciones respondiendo con palabras claves a las siguientes preguntas:
 
Tome como referencia la posición de autor respecto a la televisión y responda:
· ¿Cómo modifica la realidad? 
· ¿Cómo vende una realidad que no existe?
· ¿Quién y para qué crea una realidad?
· ¿Por qué se convierte en el integrante más influyente de la familia?
· ¿Qué es lo que rige?
· ¿Cómo logra la televisión convertir a los consumidores en productos?
· ¿Por qué afirma el autor que quien controla los medios, controla la cultura?
· ¿Qué significa “infórmate, antes que te formatee la televisión”?
· ¿Cuáles son las intenciones del autor al realizar este documental?
Al terminar defina a qué clasificación corresponde cada una de estas preguntas y resuélvalas: 
Literales:
· ¿Cómo la televisión modifica la realidad? 
· ¿Cómo la televisión logra vender una realidad que no existe?
Preguntas inferenciales
· ¿Por qué la televisión se convierte en el integrante más influyente de la familia?
· ¿Qué es lo que rige la televisión?
· ¿Cómo logra la televisión convertir a los consumidores en productos?
Preguntas críticas:
· ¿Por qué quien controla los medios, controla la cultura?
· ¿Qué significa “infórmate, antes que te formatee la televisión”?
· ¿Cuál es la relación entre el primer video y el segundo?
· ¿Cuáles son las intenciones del autor al realizar este documental?
Después: 
· ¿Qué papel juegan los medios masivos de comunicación en la formación humana?
· ¿Cómo logran los medios masivos de comunicación difundir una ideología?
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Analizar ¿qué diferencia existe entre los medios masivos de comunicación y los medios interpersonales de comunicación?
Valorar: Al finalizar la clase se debe entregar el trabajo resuelto.
